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STRATÉGIE & CRÉATION D’IMAGE DE MARQUE



Une marque
C’est un ensemble d’éléments
_ un nom
_ un logo
_ un signe
_ des couleurs
_ des typographies
_ un slogan



Apple
Google
Microsoft
Coca-cola
Amazon
Samsung
Toyota
Facebook
Mercedez benz
IBM

Les marques globales 
les plus puissantes au monde
Interbrand 2017

Général Electric
Mc donald’s
Bmw
Disney
Intel
Cisco
Oracle
Nike
Louis vuitton
Honda



Les marques globales 
les plus puissantes au monde
Interbrand 2017



Les marques françaises
ayant le plus de valeur
BRANDZ 2019



Votre marque

Quel le est votre posi t ionnement?
Quel le est votre di f férenciat ion?
Quel les sont vos va leurs?



Le nom
Les typologies de noms de marque

- Patronymique : Sonia Rykiel, Chanel
- S.I.G.L.E : S.N.C.F, L.C.L, B.M.W. (Bayerische Motoren Werke) 
- Le néologisme : ENGIE, Sosh
- Le nom signifiant - descriptif, un vrai mot, une métaphore : carambar (caramel en barre), Free, 

Bonne maman



Le nom
Verizon
Wells Fargo 
Sunoco
Equinor



Le logo

Le logo reflète visuellement la marque
Le logo doit être simple et mémorisable



Le nom

CLOCK





Le nom

EXIT





Un logo
une histoire 
qui dure



Un signe
qui s’impose



Couleur & émotion





Une
marque 
Une
charte
graphique



Marque de luxe française présente à l’international.
Analyse des marques du groupe, recommandation stratégique d’une nouvelle architecture de 
marque et stratégie des licences. Design graphique du logotype et de l’ensemble des signes 
institutionnels de la marque : application corporate, labelling, shopping bag, papier cadeau… 
Création de la charte graphique.



Un slogan



Présence de 
marque digitale
_ un site internet
_ des réseaux sociaux

Intégrer les codes de marque















Treflio







merci
clémentine sladden
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