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Jne margue

C'est un ensemple g'éléeéments

_un nom
_unlogo

_un signe

_des couleurs

_ des typographies
_ un slogan
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Les marques globales
es PIUS puissantes au monae

Interorand 2017
Apple Général Electric
Google Mc donald’s
Microsoft Bmw
Coca-cola Disney
Amazon Intel
Samsung Cisco
Toyota Oracle
Facebook Nike
Mercedez benz Louis vuitton

IBM Honda
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Les marques francaises
ayant le plus de valeur

BRANDZ 2019
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\Votre margue

Quelle est votre positionnement”
Quelle est votre differenciation”

Quelles sont vos valeurs”

DolYsSens
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L es typologles de noms de margue

-
® o ° - Patronymique : Sonia Rykiel, Chanel
® - S.I.G.L.E:S.N.C.F L.C.L, B.M.W. (Bayerische Motoren Werke)

‘ - - Le néologisme : ENGIE, Sosh

- - Le nom signifiant - descriptif, un vrai mot, une métaphore : carambar (caramel en barre), Free,
b4 ‘ Bonne maman

® .
LR
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Verizon
Wells Fargo
SuNoCco
Equinor
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Le logo reflete visuellement la marque
Le logo doit étre simple et mémorisable

Idea
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JN signe

qui s'impose
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.n ille typographique des linéales se caractérisant par l'absence
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empattement. LOGOS

FAIN A NI

Contemporain
Frais
Impartial

[rés répandu

EXEMP
XEN

Helvelica
Arial
Future
Calibri

EGYPTIENNE

Polices 4 empattements rectangulaires aussi ea‘(ns que les lettres
elles-mémes, app-.-lccx chez les angl ophonus Slab-Serif.

“ADA/ g
MEALCIENTID G

Audacieux
Actuel
Géometrique
Robuste

Script
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Rockwell
FRESHMAN
ChunkFive
Bevan

Famille de polices imitant I'écriture a la main ou la calligraphie.

Feminin
Accueillant
Artistique
Gracieux

SERIF

Policesa e 1‘.5\;u(emcms. Les empattements sont les petites extensions
a terminaison des caractéres.
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Book Antiqua
FNimes New Roman
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marque

Une
charte
graphique

LOUIS VUITTON
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Futura STD Book

ABCDEFGHIJKLM
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MAVIN PO

CUSTOM FONT USED
IN VARIOUS WEIGHTS

ABCDEFGHUKIM
NOPQRSTUVXYZ
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SONIA RYKIEL

Marque de luxe francaise présente a l'international.

Analyse des marques du groupe, recommandation stratégique d’une nouvelle architecture de
marque et stratégie des licences. Design graphique du logotype et de I'ensemble des signes
institutionnels de la marque : application corporate, labelling, shopping bag, papier cadeau...
Création de la charte graphique.

e sRouse SONIA RYKIEL

LA PREMIERE LIGNE SONIA RYKIEL

RYKIEL RYKIEL RYKIEL R)

H O M M E E N F ANT W O M A N KARMA 3.3 LA SACHERIE

Le sac portera le nom de I'enseigne de la boutique
Le groupe SONIA RYKIEl propose 4 tailles de sac

en fonction des produits vendus :

T ——————— Seo Mini - L4c0 140 PeD e

Sac Petit - 1420 x H280 x PSO mm

Sac Moyen - LS80 x H374 x P100 mm
Sac Grand -

L700 x H468 x P120 mm



Teten tu

o

“Think di




“resence ge

margue dig

~un site Internet
- des réseaux sociaux

Intégrer les codes de marque
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PANORANAME

NOMS DE-MARQUESDE CAMPINGS
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NOMS DESCRIPTIES

AIROTEL, CITYKAMP

les marques de campings
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NOMS AXES SUR LE-BENEFICES

JOIETOHAPI, GARKUN, HUTTOPIA

les marques de campings
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NOMS EVOQUANT LES VACANCES

SOLEIL : YELLOH, SUNELIA
LA MER : SANDAYA, SIBLU
LA CAMPAGNE : FLOWER

les marques de campings
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DES NOMS EXPRESSIFS LIES AUX

VACANCES ET AUX BENEFICES A
CONS()NNANCE ANGLOPHONE

arques de campings
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PANORANAME

DES NOMS COURTS
2 A3SYLLABES

Yelloh Huttopia
Flower Sandaya
Club med Tohapi
Amac Airotel

DOIYSENS



PANORANAME

LES NOUVEAUX NOMS

Nouveauté

CITYKAMP ( ex Indigo)
VACANSELECT (ex. Vacalians)
BY NATIV

TREFLIO
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STRATEGIE DE NOM

UN TYPE DE NOM

évocateur
ou
descriptif
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AU NOM D'UNE RECOMMANDATION

UN NOM COURT
MAIS RICHE EN
EMOTION

DOIYSENS
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clémentine sladden

contact@polysens.com u |

WWwWw.polysens.com
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